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Reklamos rinka

2015 metais reklamos rinka augo 2 proc. ir sieke 101,1 min. eury. Vienam Lietuvos gyventojui tenkantis reklamos Ziniasklaidoje iSlaidy
kiekis sudaré 34,6 eurus. Siemet reklamos rinkai prognozuojamas 5 proc. augimas.

Didziausi augimo tempai pernai buvo uzfiksuoti kino ir interneto reklamoje. Investicijos Siuose reklamos kanaluose augo 30 proc. ir 15
proc. Sparciai augo ir lauko reklama - 13 proc. Lauko reklamos rinkos dalis 2015 m. aplenké radijo rinkos dalj ir sudaré 8,8 min. eury. Taip
pat augo vidaus reklamos, zurnaly ir radijo reklamos investicijos - atitinkamai 7 proc., 1,7 proc. ir 1,2 proc. Didzigjg Lietuvos reklamos
pinigy dalj atsiriekianti televizija pernai Ggteléjo 0,7 proc. nuo 45,8 iki 46,1 miIn. eury. Laikrasciy reklamos biudzetas mazéjo 15 proc.

TNS LT atliktos didziausiy ziniasklaidos planavimo agentiiry, reklamos davéjy, ziniasklaidos priemoniy savininky ir vadovy apklausos
duomenimis, Siemet Lietuvos reklamos rinka turéty augti 5 proc. Didziausig augima ekspertai numaté interneto reklamai - 10 proc., lauko
reklamai numatomas 6 proc., kino reklamai 5 proc., televizijos reklamai 3 proc., radijo reklamai 2 proc. augimas. Pasak specialisty, zurnaly
biudZetai turéty nesikeisti, o investicijos | laikrasciy reklama turéty mazéti 6 proc.

Lietuvos reklamos rinkos tyrimg TNS LT atliko pagal savo 2015 m. reklamos monitoringo duomenis, apklausdama rinkos dalyvius,
Ziniasklaidos planavimo agentiras, Salies komercines televizijas, radijo stotis, interneto Ziniasklaidos asociacijq, didZiausius interneto
paslaugy teikejus, lauko reklamos agentiras, kino ir vidaus reklamos daveéjus.
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Reklamos rinka

MEDIA/NET MLN EUR Pokytis

TV 458 46,1 +0,7 %
INTERNETAS* 13,3 15,3 t +14,8%
ZURNALAI 10,7 10,9 t +1,7 %
LAIKRASCIAI 11,9 101 l -14,9 % CINAS 0.6% REKLAMOS
AU RINKOS
LAUKO REKLAMA** 7,8 8,8 t +12,5% DALIS
RADIIAS 2015 INTERNETAS
8.4% 15.1%
RADIJAS 8,4 8,5 t +1,2%
LAUKO
KINAS 0,5 0,6 t +29,5% RIE L
8.7% - ZURNALAI
LAIKRASCIAI 10.8%
VIDAUS REKLAMA*** = 08 0,79 t 16,6 % 10.0%
IS viso 99,1 101,1 t +2 %

* baneriné interneto reklama
** iskaitant ir lauko vaizdo reklama ir ,Fillboard"™ (reklama ant degaliniy degaly pylimo pistolety) reklamag
**** vidaus TV reklama - ekranai prekybos centruose
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Reklamos kiekiai

TV +6,7 %

TV reklamos trukme, lyginant 2015 ir
2014 mety duomenis, paaugo 6,7 proc.
Per 2015 mety sausio-gruodzio ménesius
televizijoje buvo iStransliuota 1 milijonas
715 tukstanciy, reklaminiy, klipy.

h Radijas  +2,9 %

Radijo stotys per 2015 metus transliavo 8
milijonus 5 tlikstancius sekundziy
reklamos ir tai buvo 2,9 proc. reklamos
daugiau negu per 2014-uosius metus.

' . Fillboard -12,9%

Ant degaliniy degaly pylimosi pistolety
buvo uzdéta 35 tlikstanciai reklaminiy
lipduky. Lyginant su 2014 mety dvylikos
meénesiy rezultatais, Fillboard reklamos
kiekis sumazéjo 12,9 proc.

-
\@ Laikras&iai -9,8 %

Laikrasciuose buvo iSspausdinta 10
milijony 330 thkstanciy kvadratiniy,
centimetry reklamos, reklamos plotas
mazeéjo 9,8 proc.

m Lauko reklama +4,8 %

Lauko reklamos vidutinis vienos dienos
plotas, palyginus 2015 ir 2014 mety
sausio-gruodzio meénesiy duomenis, augo
4,8 proc. Vidutiniskai per dieng lauko
reklamos stenduose buvo 20,7 tlkstanciy
m?2 reklamos.

| vidaus TV +1,3%

Vidaus TV reklamos sekundés, lyginant
2015 ir 2014 mety sausio-gruodzio
menesiy duomenis, augo 1,3 proc.
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Zurnalai -2,1 %

Zurnaluose reklamos plotas sumazéjo 2,1
proc. ir sudaré 6 milijonus 584
tlkstancius kvadratiniy centimetry
reklamos.

@ Lauko video +37 %

Lauko video reklamos ekranuose buvo
transliuota 4 milijonai 470 tikstanciy,
sekundziy reklamos. Palyginus su 2014
mety duomenimis, lauko video reklamos
apimtis sekundemis padidéjo 37 proc.

ﬁ Kino reklama +29,7%

Kino reklamos daugéjo 29,7 proc. 2015
metais pries kino filmus buvo parodyta
412 tukstanciy reklaminiy klipy..




Reklamuotojai ir produkty grupés, TOP 10

Produkty grupé Reklamuotojas

Pozicija
2015
Pozicija
2014

Pozicija
2014

©
o
O
N O
o N
o

1 2 f SMULKIEJI VARTOJIMO KREDITAI 1 1 4mp TELE2

2 1 ‘v PREKYBOS TINKLAI 2 2 4@) STUDIO MODERNA
3 4 ‘t PREKYBOS CENTRAI 3 4 ‘t MAXIMA LT

4 6 f irvive RYSIO TELEFONAL - 4 7 “ PROCTER&GAMBLE
5 10 ‘t INTERNETO+MOBILUS RYSYS 5 5 4Ep OMNITEL

6 7 ‘t VAISTINES 6 9 f PALINK

7 11 f LOTERIJOS 7 6 ‘ 4FINANCE
Y Y nr

;s @ e . = § owen

10 9 f P ALITIAL ZUVIES TAUKAL IR KITI 10 8 ‘ RECKITT BENCKISER

Ziniasklaidos tyrimy apzvalga 2015
TNS ©TNS 2016 6



Televizijos auditorijos tyrimas

TV auditorijos matavimas

TNS LT televizijos auditorijg matuoja elektroniniu budu, reprezentatyvioje daugiau nei 1200 respondenty paneléje diegdama TV metrus.
TV metry tyrimas Lietuvoje atliekamas jau nuo 1999 mety, o pastarieji metai zymi svarby |Gzj matavimo metodikoje: 2015-aisiais buvo
tesiamas peréjimas nuo Picture Matching (vaizdo sugretinimo) prie Audio Matching (garso sugretinimo) kanaly identifikavimo metodikos,
kuri leidzia ne tik iSmatuoti TV Zilréjimo apimtis, bet ir jvertinti, kokia TV kanalo auditorijos dalis konkrecig laidg ziGréjo gyvai, o kiek
Zitrovy tq laidg perzitréjo véliau, jrasyta.

Esminiai TV rinkos bruozai 2015-aisiais

« Prie TV ekrany praleidZziama daugiau laiko

Vystantis technologijoms, plintant iSmaniesiems telefonams, plansetiniams bei neSiojamiems kompiuteriams, vis daugiau gyventojy TV
turinj ZiGri mobiliy jrenginiy ekranuose. Ir nors Zmoniy, TV programas Zzitrinciy televizoriuje, skaiius po truputj mazéja, visgi laiko,
praleidziamo prie televizoriaus ekrano, trukmé ne tik nesumazéjo, bet paaugo. 2015-aisiais metais kiekvienas Lietuvos gyventojas per
dieng prie televizoriaus praleido vidutiniskai 3 val. 34 min. — net desim¢ia minuciy daugiau nei 2014-aisais. Televizoriaus zidréjimo trukmeé
ypatingai augo tarp suaugusiy Lietuvos gyventojy — 2015 metais kiekvienas suauges Lietuvos gyventojas prie TV ekrano kasdien praleido
po 3 val. 52 min. - 13 minudciy daugiau nei ankstesniais metais. 4-17 m. amziaus vaikai televizoriy ziGréjo po kiek daugiau nei 2 val.
kasdien.

« DidZiausi TV rinkos Zaidéjai

TV rinkos lyderiai praéjusiais, kaip ir ankstesniais metais, iSliko tie patys - didziausig auditorijos dalj pagal Zitrétg laikg turéjo TV3 (16,2
proc.), priklausantis MTG kanaly grupei (kurios bendra auditorijos dalis 23,1 proc.), bei LNK (15,9 proc.), priklausantis LNK kanaly grupei
(kurios bendra grupés auditorijos dalis siekia 29,7 proc). LRT kanaly grupei priklausantis nacionalinis transliuotojas ,LRT Televizija" turejo
9,2 proc. auditorijos dalj. Sie trys kanalai buvo lyderiai ir pagal per dieng pasiektos auditorijos dydj: TV3 ir LNK pasiekta dienos auditorija
buvo beveik po 37 proc., o ,LRT Televizijos™ — beveik 30 proc. Lietuvos gyventojy.

. Zitrimiausios laidos

Zvelgiant | populiariausiy laidy sarasus, 2015-uosius drasiai galima vadinti krep$inio metais. Populiariausiy 2015-ujy mety laidy
desimtuke net septynias pozicijas uzémé Europos vyry krepsinio ¢empionato rungtyniy transliacijos, o auksciausius reitingus pelné Sio
¢empionato finalo rungtynés tarp Lietuvos ir Ispanijos rinktiniy. Didele ZiGrovy auditorijg turéjo ir Eurovizijos dainy konkurso transliacijos
bei ,Auksiniy svoguny" apdovanojimai.
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TV auditorijos dalis

LNK 15,9%
BTV 7,1%
LNK grupé 29,7% TV1 3,4%
Info TV 2,7%
Liuks! 0,6%

TV3 16,2%
MTG grupé 23,1% TV6 4,3%
TV8 2,6%

Lrytas TV LRT Televizija 9,2 %

LRT grupé 10,3%
LRT Kultira 1,1%
BMA

grupe NTV Mir Lietuva 4,9%
BMA grupé 9,6% PBK 3,1%

REN Lietuva 1,6%

Lietuvos rytas TV 3,7% j@Lietuvos rytas TV 3,7%

Kita 23,4% Kitas zitréjimas 23,4%
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TV kanaly pasiekimas

Dienos pasiekimas %

0 5 10 15 20 25 30 35 40
)
BTV 23.9

Info TV ]1665_39

Lietuvos rytas TV 1290.'72
. .7
Liuks! G.Z

LNK 363.78'9

LRT Kultlra 1:IC.)OS.S
LRT Televizija %9.7 2014 m2015
NTV Mir Lietuva i 10.7

PBK 105’

REN Lietuva 253
V1 16.4°
V3 369°
TV6 187"

TV8 13.8
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TV kanalams tenkancio zitréto laiko dalis (proc.) skirtingose
demografinése grupese
Pagal amziaus grupes

18-34 mety 6.4 1.7

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Pagal gyvenamosios vietovés dydj

< 2 takst. 17.8 17.6 8.6 8.8 4 43.3
2-100 tadkst. 18.0 18.6 9.3 6.7 4.3 43.1
>100 tukst. 13.4 12.1 9.8 5.8 3.1 55.8
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
mTV3 B LNK B LRT Televizija E BTV E Lietuvos rytas TV m Kiti kanalai
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TV ziuréjimo laikas
Visy gyventojy vidutinis zitGréjimo laikas per parg TV Zzilrovy vidutinis ziGréjimo laikas per parg

(val:min) (val:min)
00:00 00:45 01:30 02:15 03:00 03:45 04:30 00:00 00:45 01:30 02:15 03:00 03:45 04:30 05:15 06:00

05:42

Visi gyventojai 4+ 03:34

4-17 mety - 04:10
< 2 tukst gyv. _ 03:31 _ 05:39
2-100 takst gyv. _ 03:38 _ 05:43
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Populiariausios laidos

Laidos pavadinimas Kanalas Zanras TV reitingas %

1 EUROPOS VYRU KREPSINIO CEMPIONATO FINALAS/ISPANIJA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 27.5
2 EUROPOS VYRU KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-SERBIJA TV3 SPORTO RUNGTYNES 20.9
3 EUROPOS VYRU KREPSINIO CEMPIONATAS/ITALIJA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 18.8
4 EUROPOS VYRU KREPSINIO CEMPIONATAS/ESTIJA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 18.2
5 EUROVIZIJOS DAINY KONKURSAS 2015. ANTRAS PUSFINALIS LRT televizija _ MUZIKINE LAIDA 17.5
6 EUROPOS VYRU KREPSINIO CEMPIONATAS/GRUZIJA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 17.1
7 AUKSINIAI SVOGUNAI 2015 TV3 PRAMOGINE LAIDA 17

8 EUROVIZIJOS DAINY KONKURSAS 2015. FINALAS LRT televizija _ MUZIKINE LAIDA 16.7
° EUROPOS VYRY KREPSINIO CEMPIONATAS/CEKIJA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 16.7
10 EUROPOS VYRU KREPSINIO CEMPIONATAS/LATVIJA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 14.2
11 OPERACIJA ANEKDOTAI IR KITI NAUJYJU METY NUOTYKIAI LNK PRAMOGINE LAIDA 13.5
12 TIESIAI IS EUROBASKET 2015 TV3 SPORTO APZVALGA 13.2
13 EUROPOS VYRUY KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-UKRAINA TV3 SPORTO RUNGTYNES 13

14 EUROVIZIJOS DAINY KONKURSAS 2015. PIRMAS PUSFINALIS LRT televizija__ MUZIKINE LAIDA 11.2
15 LIETUVOS TALENTAI TV3 PRAMOGINE LAIDA 11.2
16 X FAKTORIUS TV3 PRAMOGINE LAIDA 11.2
17 PASMERKTI 3 TV3 SERIALAS 10.5
18 KONTROLINES VYRU KREPSINIO RUNGTYNES/AUSTRALIJA-LIETUVA 2 TV3 SPORTO RUNGTYNES 10.4
19 PREZIDENTES D. GRYBAUSKAITES NAUJAMETIS SVEIKINIMAS LRT televizija _ SPECIALIZUOTA LAIDA 10.3
20 VALANDA SU ROUTA LNK POKALBIY LAIDA 9.8
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Populiariausi filmai

Filmo pavadinimas Kanalas TV reitingas %
1 SESIOS DIENOS, SEPTYNIOS NAKTYS TV3 9.4
2 VIENAS NAMUOSE TV3 9.4
3 LEDYNMETIS 3 TV3 9.3
4 VIENAS NAMUOSE 2. PASIKLYDES NIUJORKE TV3 8.9
S MONSTRAI PRIES ATEIVIUS TV3 8.7
6 TURBO TV3 8.6
7 LEDYNMETIS TV3 8.5
8 VIENAS NAMUOSE 3 TV3 8.4
9 PLANAS TECIUI TV3 8.3
10 PRINCESE IR VARLIUS. 2 RODYMAS TV3 8.2

Populiariausi serialai

Serialo pavadinimas Kanalas TV reitingas %

1 PASMERKTI 3 TV3 10.5
2 MOTERYS MELUOJA GERIAU 8 TV3 8.4
3 GYVENIMO RECEPTAI LNK 6.5
4 REZIDENTAI 2 TV3 6.1
5 BRUTO IR NETO TV3 5.5
6 DIDINGASIS AMZIUS LNK 5.2
7 TOBULA KOPIJA TV3 5

8 JUODOS KATES LNK 4.9
9 TOBULA KOPIJA 2 TV3 4.9
10 vISI VYRAI KIAULES... LNK 4.9
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Radijo auditorijos tyrimas 2015

Kantar Media Audiences, kurios dalimi yra ir TNS LT, turi sukaupusi 60 mety radijo auditorijos tyrimy patirtj daugiau nei 20 Saliy
visame pasaulyje. Radijo auditorija skirtingose Salyse yra tiriama naudojant jvairius metodus, pradedant taip vadinama day-after
recall tiesiogine apklausa, baigiant elektroniniais matavimo metodais. Taliau Siai dienai, optimaliausiu del kokybés ir kainos
santykio, islieka dienorascio metodas. Siuo metodu radijo stoCiy auditorija tiriama ne vienoje pazangioje ir iSsivysCiusioje radijo
rinkos Salyje, tokioje kaip Didzioji Britanija ar JAV. Sis metodas nuo 1995 m. sékmingai naudojamas ir Lietuvoje.

Kasmet daugiau nei 5000 12-74 m. visos Lietuvos gyventojy pildo radijo klausymosi dienorastj, 15 min. intervaly tikslumu
zymédami, kokios radijo stoties, kur ir kaip (internetu ar per imtuva) klauseési. Tokiu bldu surinkti duomenys suteikia galimybe
turéti tiksly radijo stociy auditorijos paveiksla: kokiy stociy klauso skirtingose demografinése grupése, skirtingu laiku, skirtingose
vietose ir skirtingais bldais. Savo ruoZztu naudodamiesi Siais duomenimis, radijo transliuotojai gali daryti labiausiai auditorijos
poreikius atliepiancius sprendimus, susijusius su transliuojamu turiniu ir programy tinkleliu, o reklamuotojai ir reklamos agentiros
- tikslingai ir optimaliai planuoti reklamos kampanijas.

+ Lietuvoje radijas ir toliau iSlieka daugiausiai auditorijos pasiekianti medija po televizijos. Radijo auditorijos pasiekimo rodikliai ir
2015 mety duomenimis isliko stabills - vidutiniSkai per dieng radijo klauso 71 proc., o per savaite - 86 proc. 12-74 m. amziaus
Lietuvos gyventoju.

« Taip pat visy gyventojy tarpe islieka stabilus ir radijo klausymosi laikas. TradiciSkai trumpiausiai radijo klausosi jaunimas ir reikia
pastebéti, kad Lietuvoje, kaip ir daugumoje Europos Saliy, tiek radijo klausymosi laikas, tiek ir pasiekimas jaunimo tarpe mazéja
sparciau. Tai rodo, kad radijas, kaip ir kitos medijos, jaucia didele konkurencijg dél vis didéjancios interneto sklaidos ir turi rasti
bldy prisitaikyti naujame skaitmeniniame multi-medijy pasaulyje.

+ Daugiausiai radijas klausomas namuose. 2015 m. kasdien namuose radijo klausési 45 proc. 12-74 mety amzZiaus gyventojy.
Idomu, kad namuose radijo daugiausiai klausosi tiek jaunimas (12-19 m.), tiek vyresnio amziaus klausytojai, tuo tarpu aktyviausi
- 20-39 m. amziaus klausytojai, kasdien radijo daugiau klausosi automobiliuose (37 proc.) nei namuose (30,3 proc.).

« Populiariausiy radijo stociy trejetas iSlieka toks pats. Jau daugiau nei desimtmetj dél lyderio pozicijy kovoja ,LRT Radijas", M-1 ir
,Lietus®. 2015 m. M-1 tapo lyderiu ne tik pagal pasiektg savaités auditorijg, bet pirmg kartg per Radijo auditorijos tyrimo istorijq
paverzé pirmg vietg is ,LRT Radijo" ir pagal tenkancig klausyto laiko dalj ( ,LRT Radijas" 2015 m. dalinasi antra-trecia vieta su
,Lietumi® ).
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Radijo klausymosi trukmeé pagal amziy
(val:min)

Visi gyventojai 02:30
12-74 mety 02:26
12-19 mety
02:08
20-29 mety
02:19
02:35
30-39 mety
02:35
02:46
40-49 mety
02:33
02:47
50-59 mety
02:28
02:59
60-74 mety
02:52

m2015 m2014
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Pasiekta radijo stoCiy auditorija
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Radijo auditorija pagal klausyto laiko dalj

LRT Grupé

Klta 18.80/0 18.20/0

Ziniy radias
2:4.%

RC grupé
18.2%

_ =LRT Radijas 17%
LRT grupe LRT Klasika 0.6%

18,2 %
LRT Opus 0.6%
M-117.3%
H o)
M-1 grupe L|etus.17 Yo .
42’5 % M-1 Plius 4.8%
Laluna 2.4%
Raduga 1%
Radiocentras 6.8%
) RUSRADIO LT 7%
RC grupé

18,2 0/0 ZIP FM 3.30/0
Classic Rock FM 0.5%
Relax FM 0.6%

Ziniy radijo grupé Ziniy radijas 2.2%
2,4%
Easy FM 0.2%

Pikas 7.6%
Power Hit Radio 3.1%

-Kelyje 1.5%

Kitos stotys European Hit Radio 0.9%
18,8 % -A2 1%
-Znad Wilii 0.5%
Tau 0.5%
Geras FM 0.4%
Saulés radijas 0.3%
Kitos stotys 3%
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Populiariausios didziyjy miesty radijo stotys
VILNIUS

Savaités pasiekimas %
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Populiariausios radijo stotys skirtingose amziaus grupése

12-19 m. 20-29 m. 30-39 m.
Savaités pasiekimas % Savaites pasiekimas % Savaités pasiekimas %
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M-1 M-1 43.9 M-1 43.5

ZIP FM Power Hit Radio Radiocentras
Power Hit Radio Radiocentras Lietus
Radiocentras ZIP FM M-1 Plius
M-1 Plius Lietus RUSRADIO LT
Lietus M-1 Plius Power Hit Radio
European Hit Radio RUSRADIO LT ZIP FM
Pikas European Hit Radio LRT Radijas
RUSRADIO LT Pakas Kelyje

Kitos stotys LRT Radijas
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40-49 m. 50-59 m. 60-74 m.
Savaités pasiekimas % Savaités pasiekimas % Savaités pasiekimas %
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Power Hit Radio Ziniy radijas LRT Klasika
Laluna Laluna Radiocentras
Kelyje Kelyje M-1 Plius
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Spaudos auditorijos tyrimas

Skaitytojy auditorijos tyrimo tikslas - nustatyti laikrasciy ir zurnaly skaitytojuy auditorijg. Tyrimas atliekamas du kartus per metus -
pavasarj ir rudenj. Kiekvieng sezoninj ketvirtj apklausiama daugiau nei 1500 15-74 mety amziaus respondenty. 2015 metais buvo
apklausti 3528 respondentai. 2015 metais buvo nuolat tiriami 105 periodiniai leidiniai*: 11 dienrasciy, 41 savaitrastis, 46 ménrasdiai ir 7
ketvirtiniai leidiniai.

Kalbant apie Lietuvos spaudos rinkos pokycCius 2015 metais, reikty paminéti, kad leidybg nutrauké Sie leidiniai:,Vakaro Zzinios" rusy k.,
~Meskeriotojas", ,Balsas.It", ,Seimos sveikata". ] elektronine erdve persikélé leidiniai ,Bzn Start“, ,Mokesciy zinios", ,Alio reklama",
~Ekonomika.lt", ,Medicina ir dar kai kas visiems". Taciau 2015 metais pasirodeé ir nauji zurnalai - ,Beatos virtuve", ,Laima.Velvet", ,Happy
365", ,,7 dienos" bei laikrastis ,Savaitrastis Kaunui®.

+ 2015 mety duomenimis, bent vieng periodinio spaudos leidinio numerj skaité 79 proc. 15-74 m. Lietuvos gyventojy, beveik tiek pat
kiek ir 2014 metais. Lojaliy skaitytojy dalis taip pat isliko stabili ir 2015 metais sieké 67 proc. 15-74 m. populiacijos. Taigi galima teigti,
kad bendras spaudos skaitomumo lygis isliko toks pat kaip ir 2014 metais.

+ Savaitrasciai iSlieka daugiausia auditorijos pasiekiancia periodiSkumo forma, kurios auditorija isliko tokia pati, kaip ir 2014 metais.
Dienrasciy auditorija taip pat isliko nepakitusi. Ménesiniy ir retesnio periodiSkumo leidiniy bendra auditorija per metus nepasikeite,
taciau lojaliy skaitytojy dalis sumazéjo 3 procentiniais punktais.

+ 2015 metais Lietuvos gyventojai laikrascius skaité vidutiniskai 15 minuciy per dieng, Zurnalus - 14 minuciy per dieng ir tai reiskia, kad
laikrascius ir Zurnalus skaité vidutiniskai 1 minute trumpiau nei 2014 metaisS.

+ Kalbant apie skaitomumg amziaus grupése, didZiausias skaitytojy auditorijos sumazéjimas pastebimas 15-29 m. amziaus grupéje,
tacdiau 5 procentiniais punktais iSaugo lojali 40-49 m. amziaus grupés auditorija. Taip pat nedidelis skaitomumo augimas matomas tarp
vyriausiy 60-74 m. amziaus grupés atstovu.

« Dienrasciy TOP 5-tuke permainy nejvyko, taciau reikéty paminéti, kad ,Vakaro zZinios" per metus neteko 1,6 procentinio punkto lojalios
auditorijos.

« Savaitrasciy kategorijoje pirmuyjy trijy pozicijy lyderiai iSlieka tie patys, taciau ketvirtoje vietoje atsidire ,Prie kavos®, 2015 metais
aplenkes Zurnalg ,JI".

« Ménrasdiy ir reciau leidziamy leidiniy tarpe 2014 m. pasirodes zZurnalas ,Savaité. Namie ir sode" 2015 metais iSkopé | pirmajg pozicijg,
uz saves palikes zurnalus ,Moteris", ,Laima" ir ,Panelé".

+ Pasaulinés spaudos tendencijos rodo, kad Azijoje, Viduriniuose rytuose, Afrikoje ir Lotyny Amerikoje spaudos tirazai ir skaitytojy
skaiCius auga. Taciau Europos ir Siaurés Amerikos rinkose spausdintiniy leidiniy tirazai, skaitytojy auditorija, taip pat reklamos pajamos
kiekvienais metais mazéja. Nors spausdintine leidinio versijg dar skaito nemazai zmoniy, taciau jy elgesys keiciasi. Stai JAV, UK ir
Italijoje vidutinis praleistas laikas iSmaniuosiuose telefonuose jau praaugo laikg, praleidziamg internete, jungiantis per kompiuterj**.
Taigi vis daugiau leidéjy iesko bidy, kaip pateikti savo turinj kitose platformose - ten, kur yra auditorija.

*Skaitytojy auditorijos tyrimui renkami duomenys ne apie visus Lietuvoje leidziamus leidinius

>, . . . v **WPT: Newspaper Revenues Shift To New Sources (2015-06-01
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Vidutiné ir bendra spaudos auditorija

2014 2015 2014 2015

‘ Vidutiné auditorija % Bendra auditorija %

m Dienrasciai m Savaitrasciai Ménesiniai/dviménesiniai leidiniai ® Spauda bendrai
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Vidutiné ir bendra spaudos auditorija amziaus grupése
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Interneto naudotojy tyrimas

Interneto naudotojy auditorijos tyrimo tikslas - sekti kompiuterinés technikos ir interneto naudojimo tendencijas Lietuvoje. Tyrimas
atliekamas du kartus per metus - pavasario ir rudens sezoniniais ketvirciais. Kiekvieng ketvirtj apklausiama daugiau nei 1500 15-74
mety amziaus respondenty. 2015 metais buvo apklausti 3582 respondentai. Tendencijos:

« 2015 mety bendrieji Lietuvos interneto skvarbos rodikliai (bendra, ménesio ir dienos auditorijos) atkartoja 2014 m. tendencijas.
Bendra dalis Lietuvos gyventojy, besinaudojanciy internetu, praktiSkai nekinta ir svyruoja apie 75 proc., tuo tarpu didéja dalis
reguliariai besinaudojanciy internetu. Per pastaruosius trejus metus labiausiai augo interneto dienos auditorija - nuo 59 iki 63 proc.
Tokia tendencija prognozuojama ir artimiausiais metais — didés Lietuvos gyventojy dalis, kuriems internetas yra kasdiené medija.

« Kaip ir buvo prognozuota, 2015 m. Lietuvos interneto dienos auditorijg labiausiai augino 30-49 mety amziaus Salies gyventojai. 30-49
mety amziaus grupéje 2015 metais internetu kasdien naudojosi 8 proc. punktais daugiau gyventojy nei pernai. Didele jtakg Siam
augimui turi iSmanieji telefonai: per metus iSmaniuosius telefonus turinciy 30-49 m. gyventojy padaugéjo beveik 16 proc. punkty, o
naudojanciy mobily internetg - 14 proc. punkty. ISmaniuosius telefonus turinciy 50-74 m. Lietuvos gyventojy per metus padaugéjo
vos 3 proc. punktais. Atsizvelgiant | Sios amziaus grupés konservatyvias nuostatas iSmaniosioms technologijoms, artimiausiais metais
mazai tikétina, jog dienos auditorija Sioje amziaus grupéje galéty smarkiai kisti.

« 2015 m. viena pagrindiniy kompiuterinés technikos tendencijy Lietuvoje - smarkiai auganti iSmaniyjy telefony turétojy auditorija.
2015 metais iSmaniyjy telefony turétojy tarp 15-74 mety amziaus lietuviy buvo 10 procentiniy punkty daugiau, nei ty, kurie namuose
turi stacionary kompiuterj. Lietuviai vis intensyviau renkasi prie naudojimo vietos ,nepriristg" kompiuterine technikg - nesiojamus
kompiuterius, iSmaniuosius telefonus, planSetes. Per 2014-2015 mety periodg nesSiojamuyjy kompiuteriy ir planseciy turétojy
padaugéjo 6 proc. punktais, iSmaniyjy telefony -8, o stacionariy kompiuteriy turétojy sumazéjo 7 proc. punktais.

« 2015 m. pastebimiausiai augo (daugéjo gyventojy, atliekanciy Sias veiklas) tos internetinés veiklos, kurios yra susijusios su
finansinémis paslaugomis — pirkimas internetu, naudojimasis el. bankininkyste bei kity finansiniy reikaly tvarkymas. Taip pat augo
dalis atsisiuncianciy iSmanigsias programéles (appsus) bei zitrinciy TV turinj lietuviSskuose vaizdo portaluose.

« 2015 m. socialiniy tinkly dienos auditorija (prisijungianciy bent kartg per dieng) paaugo beveik 5 proc. punktais. 2015 m. kaip ir
2014m. dienos auditorija didZigja dalimi augo dél i socialinius tinklus labiau jsitraukianciy 30-49 mety Salies interneto naudotojy. Per
metus socialiniy tinkly dienos auditorija Sioje amziaus grupéje padidéjo 11 procentiniy punkty.

« Facebook socialinis tinklas 2015 metais Lietuvoje ne tik iSlaiké lyderio pozicijas, bet ir jas stiprino - prisijungianciy kasdien lyginant su
pernai padaugéjo 11 procentiniy punkty. Ir nors didziausias Facebook reguliariy naudotojy augimas buvo fiksuojamas 30-49 mety
grupéje, taciau Facebook augo ir kitose - tiek vyresnése, tiek jaunesnése - amziaus grupése. Instagram socialinis tinklas 2014 metais
8 procentiniais punktais jauniausioje 15-29 mety grupéje, taciau tai Fcebooke socialinio tinklo populiarumui Sioje amziaus grupéje
neatsiliepé - reguliariy naudotojy padaugejo 6 procentiniais punktais.

- Elektroninés komercijos pardavéjams pradéjus placiau taikyti lankstesnius atsiskaitymo bldus pirkimas internetu buvo ta interneto
veikla, kuri 2015 augo bene Zymiausiai ir per metus perkanciy internetu auditorija iSaugo beveik 5 procentiniais punktais.
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Interneto naudotojai
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Kokiais jrenginiais prisijungia prie interneto
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Veiklos internete per paskutinius 6 menesius

2015m. TOP 5 augusios veiklos internete
% nuo Lietuvos interneto naudotojy
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Socialiniai tinklai

Naudojimasis socialiniais tinklais
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El. prekyba

Lietuvos gyventojai perkantys internetu
% nuo Lietuvos gyventojy

2013 2014 2015

Dazniausiai perkamos prekiy kategorijos internetu 2015 m.
% nuo pirkusiy internetu Lietuvos gyventojy
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Lietuvos interneto vartotojy segmentacija

Connected Life

Interneto vartotojy segmentavimas pagal jy elgesj internete

15-74 mety Lietuvos interneto naudotojai
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Connected Life segmentacija Lietuvoje yra atlikta pagal
pasauline TNS praktikg segmentuojant interneto naudotojus
atsizvelgiant | jy elgesj internete ir socialinéje medijoje.

Tradicinés demografinés ar vertybinés segmentacijos néra
pakankamai tikslios kuomet reikia atsakyti | klausimus kiek
online komunikacijai turi biti teikiama preferencija pries
kitas medijas, ar segmentas sureaguos j turinj socialingje
interneto erdvéje ar ne.

Si segmentacija leidZia kurti skirtingas strategijas skirtingiems
segmenty poreikiams atliepti. Segmentacija parodo:

+ I kokias medijas reikia orientuoti strategijq - kiek man reikéty
fokusuotis j skaitmenine medija, lyginant su kitais media
kanalais?

« Kurie kanalai internete turety bdti prioretizuojami - | kuriuos
internetinius kanalus turéciau orientuotis? I socialine ir
igyjJama (earned) medija? Ar nuosava (owned) ir mokama
(paid) medijas?

« I kokias segmenty vertybines nuostatas reikia taikyti turinj, kad
blty galima tikétis didziausio jsitraukimo ar dalinimosi turiniu.
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Lietuvos interneto vartotojy segmentacija

Connected Life

Interneto vartotojy segmentavimas pagal jy elgesj internete, o ne uz interneto riby,

Pagal Connected Life metodologijq
susegmentavus alaus ir lizingo vartotojus
iSrySkeéja skirtingi dominuojantys segmentai,
kurie rodo batinybe parinkti skirtingus
komunikacijos kanalus, o tai reiskia - ir
skirtingai paskirstyti komunikacijos biudzeta.

Alaus kategorijos atveju didziausias
segmentas yra Functionals, kurio efektyviam
pasiekimui butina komunikacija per
tradicinés medijos kanalus (TV, radijas,
spauda) sustiprinant komunikacijos sklaidg
per ,tradicinius" interneto kanalus pvz.
banerine reklamg ir uzsakomuosius
straipsnius, kuriuose pasisakyty srities
ekspertai.

Lizingo kategorijos atveju dominuoja Leaders
segmentas, kurj efektyviai pasiekti per
tradicine medijg yra daug sunkiau - vietoje
to reikia daugiau investuoti | komunikacijg
internetu ir ypac socialine medija.

ALAUS VARTOTOJAI

High
Digital influence

Low
Digital influence

Social engagement

Social engagement

LIZINGO VARTOTOJAI

Observers Leaders

o]
Q
o
g
- =
3
Ts
=
2
[a)
@
Q
c
a
3
3E
sS=
18]
=1
p=y
[a)
Functionals Connectors
Low High
Social engagement Social engagement

Ziniasklaidos tyrimy apzvalga 2015

TNS ©TNS 2016

31



Media Day

Media Day - iSskirtinis tyrimas, leidziantis palyginti skirtingy medijy - TV , radijo, interneto, spaudos - vartojima, remiantis vienodais
jvertinimo rodikliais. Tyrimo tikslas — pateikti Lietuvos gyventojy ziniasklaidos vartojimo ypatumus paros bégyje bei informacijg apie ju
dienotvarke.

Media Day suteikia galimybe jvertinti ne tik skirtingy medijy dienos pasiekima, laika, praleistg su kiekviena i$ jy paros bégyje, per kokj
irenginj medijos buvo naudojamos (mobiliuosiuose telefonuose, kompiuteryje/plansetéje), taciau ir gyventojy naudojamasi keliomis
medijomis vienu metu (angl. multitasking).

+ 2015 m. tyrimo duomenimis, Lietuvos gyventojai per parg su medija kanalais vidutiniSkai praleidzia apie 7 val. 32 min., kiekvieng
dieng vidutiniskai susiduria su 3,4 medijomis.

+ Daugiausia gyventojy per parg pasiekia TV - 86 proc., toliau - radijas ir internetas - po 59 proc., spauda - 34 proc.

« 56 proc. Lietuvos gyventojy vidutiniskai per dieng vartodami medijas naudojasi kompiuteriu, 26 proc. naudojasi mobiliuoju telefonu
ir tai yra 4 procentiniais punktais daugiau nei 2014 metais.

+ Keletg medijy vienu metu per dieng (angl. multitaskig) naudoja 29 proc. Lietuvos gyventojy. 38 proc. jy yra jaunimas nuo 15 iki 29
m., mazesné dalis yra tarp vyriausio amziaus gyventojy - 23 proc. Daugiausia laiko praleidziama naudojantis internetu kartu su
kitomis medijomis — vidutiniskai 29 min. per diena.
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Medijy kanaly pasiekimas
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Medijy kanaly naudojimas skirtingais prietaisais

Televizija Radijas
Dienos pasiekimas% Dienos pasiekimas%
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TNS Atlas™

»~TNS Atlas™" tyrimo tikslas - nustatyti tikslines produkty vartotojy grupes, surinkti informacijg apie Zzmoniy pirkimo ir vartojimo jprocius.
Tyrimas atliekamas kartg | metus - pavasarj (vasario—balandzio mén.), tuo metu apklausiama apie 1800 15-74 mety amziaus nuolatiniy
Lietuvos gyventojy.

Tyrima sudaro klausimai apie daugiau nei 100 produkty grupiy ir 1000 prekés zenkly vartojimg, Zinomuma, teikiama prioritetg. Klausimai
apima respondenty asmeninio vartojimo ir pirkimo jprocius, jy pozilrj | reklama Ziniasklaidoje, laisvalaikj, vertybines nuostatas, medijy
vartojima.

»~TNS Atlas™" analizuoja vartotojy santykj su prekiy zenklais ar mazmeninés prekybos tinklais naudojant skirtingus modelius:

 Market Map yra skirtas kasdienio, plataus vartojimo produkty (maisto ir gérimy, asmeninés higienos prekiy, nereceptiniy vaisty,
buitinés chemijos produkty, kaciy ir Suny maisto ir kt.) analizei. Asmeniné vartotojo patirtis vartojant konkrety prekés Zenklg yra
pagrindiné informacija, analizuojant kasdienio vartojimo prekes ir trumpalaikes paslaugas.

+ Communication Map - ilgalaikio vartojimo prekéms ir paslaugoms (automobiliy, ilgalaikio naudojimo prietaisy, buitinés elektronikos,
banky, draudimo, telekomunikacijos bendroviy ir kt.) svarbiausia informacija yra prekinio Zenklo vertinimas - koks yra prekinio Zenklo
jvaizdis.

« Target Map yra skirtas prekybos centry ir parduotuviy (drabuziy ir baty, vaistiniy, degaliniy, maitinimosi tinkly ir kt.) lankomumo
analizei, kurioje pagrindinis kriterijus — lankymosi daznis.

Kiekvieno produkto ar prekés zenklo vartojima, zZinomumg, teikiama prioritetg galima analizuoti pagal respondenty socialines ir
demografines charakteristikas.

~TNS Atlas™" duomenys, pagal poreikj, gali biti jungiami su Skaitytojy auditorijos, Interneto auditorijos, Media Day ar Connected Life
tyrimy duomenimis.
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Target Map — McDonald's

Visi 15-74 m.

Nezino

Lankési
Nesilankeé
Lankosi daznai

Lankosi retkarciais

80% 100%.

30-49 m.

20% 40% 50% 60% 70% 90%

15-29 m.

0% 10% 30%

50%  100% % 109

30%  100%

0%

50-74 m.

10% 20% 30% 40% 50% 60%
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Trumpas leidinyje naudojamy terminy zodynélis

Pasiekimas (Reach)

» Televizijos: zmoniy, ZziGréjusiy tam tikrg TV kanalg bent 1 minute per pasirinktg periodg (savaite, ménesj, metus), skaicius tikstanciais arba
procentais.

» Radijo: Zmoniy, klausiusiy tam tikros radijo stoties bent 15 minuciy per pasirinkta perioda (savaite, ménesj, metus), skaicius tlikstanciais arba
procentais.

Dienos pasiekimas (Daily Reach)
= Televizijos: zmoniy, zitiréjusiy tam tikrg TV kanalg bent 1 minute per dieng, skaicius tlkstanciais arba procentais.
» Radijo: zmoniy, klausiusiy tam tikros radijo stoties bent 15 minuciy per dieng, skaicius tiikstanciais arba procentais.

Auditorijos struktura (Share)
= Televizijos: viso ziGréto laiko dalis, tenkanti konkreciam TV kanalui.
= Radijo: viso klausyto laiko dalis, tenkanti konkreciai radijo stodiai.

Vidutiné auditorija (reitingas)

= Televizijos: TV programos ar laiko intervalo vidutiné auditorija procentais.
» Radijo: radijo laidos ar laiko intervalo vidutiné auditorija procentais.

» Spaudos: vidutiné vieno leidinio numerio auditorija procentais.

Bendra skaitytojy auditorija
Spaudoje: Zzmoniy, skaiciusiy ar varciusiy bent vieng leidinio numerj (dienrascius - per dvi savaites, savaitrasCius - per Sesias savaites, ménrascius -
per Sesis meénesius) procentas.

GROSS
Ziniasklaidos kanaly pajamos, skaifiuojamos pagal oficialius kainininkus. Duomenys pateikiami neskaiCiuojant nuolaidy, remiamos reklamos,
barteriniais ziniasklaidos priemoniy tarpusavio mainais uzsakytos reklamos bei zZiniasklaidos savireklamos.

NET
Realios Ziniasklaidos kanaly pajamos, skai¢iuojamos atmetus vidutinés apimties nuolaidas ir agentiiry nuolaidas. Ziniasklaidos kanaly NET pajamy
duomenys apima visg reklamos rinka.

CPT (cost per thousand)
Lyginamoji tiikstancio zmoniy pasiekimo kaina, paskaiciuota konkreciam reklamos vienetui (pvz. 30 sek. TV reklaminiam klipui).

CPC (cost per capita)
Vienam salies gyventojui skiriamos reklamos islaidos (NET).
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